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UNE EXPO SUR LA PRESSE,
POUR QUO! FAIRE?

Et pourquoi pas d'abord !

Il en existe déja et de trés belles comme celle de la Bibliotheéque Nationale
de France - BNF (De la Gazette a Internet) mais nous n'en avons trouveé
aucune qui fasse le panorama de la sphére meédiatique francaise et
reponde a des questions simples et basiques comme quelle est la
difféerence entre un journal et un magazine ?

Pourquoi toutes les radios, les chaines de TV... ont un site internet et une
application mobile ? Pourquoi écrit-on difféeremment dans un journal papier
et dans un journal en ligne ? Qui contréle quel média en France ?...

C'est quelques unes des nombreuses interrogations qu'un citoyen éclairé
est en droit de se poser et pour lesquelles il doit avoir les bonnes réponses.

Parce que l'information est un droit mais aussi un devoir ! Tel le journaliste,
il faut savoir le quand, le ou, le qui, le comment et le pourquoi...
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C'EST QUOI1 UNE AGENCE
DE PRESSE ?

C'est la premiere source d'information !

Une agence de presse est une organisation qui vend aux meédias de
l'information (textes, photos, vidéos, etc.) a la maniere d'un grossiste
fournissant des détaillants, ce qui permet a ces médias de s'informer sur
des pays dans lesquels ils n'ont pas, ou pas assez, de correspondants, et
dans des domaines (musique, sport, économie...) ou l'agence peut
compléter ou renforcer leur propre production.

Trois d'entre elles sont agence de presse mondiale et généraliste car elles
ont des bureaux dans la plupart des pays du monde et couvrent tous les
domaines d'information : ['américaine Associated Press, la canado-
britannique Reuters et I'Agence France-Presse (AFP).

Il existe aussi plusieurs dizaines d'agences nationales, de structure
coopéerative en Europe du Nord ou dans les pays anglo-saxons, et
appartenant a 'Etat dans le reste du monde, certaines d'entre elles ayant
une relative présence internationale mais alimentant surtout les médias et
organismes officiels de leur pays.

L'AFP propose un fil
d'actualités payant constitués

de dépéches a tous les médias
(presse écrite, web, télévision,

A retrouver gratuitement sur
Facebook, Twitter, Instagram et
Youtube
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PRESSE ECRITE :
DU JOURNAL AU MAGAZINE

Il est loin le temps de la Gazette de Théophraste Renaudot, premier
hebdomadaire francais a faire son apparition en 1631 !

Aujourd'hui, la presse écrite francaise, bien que souffrant plus ou moins de la
concurrence d'Internet (voir Internet, la révolution médiatique) a toutefois

reussi a survivre.

La fin tant annoncée du papier n'a pas encore eu lieu méme si le nombre de
quotidiens n'a cessé de fléchir depuis 1946.

Ily a plusieurs distinguo a faire en matiére de presse écrite.

Un journal est une publication périodique recensant un certain nombre
d'événements présentés sous la forme d'articles relatifs a une période donnée,
généralement une journée, d'ou son nom.

Il y a deux sortes de journaux : ceux qui appartiennent a la presse
quotidienne nationale (PQN) et ceux qui appartiennent a la presse
quotidienne régionale (PQR).
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Libération, Le Monde, Le Figaro,

L'Equipe, L'Opinion ou encore
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Carte de la PQR l'actualité francaise et du monde.

Quelques journaux font exception et ne sortent qu'une fois par semaine.
C'est le cas du Journal du Dimanche, du Canard Enchainé et de Charlie
Hebdo.

Les PQN et PQR sont plus ou moins menacées par la = -
presse quotidienne gratuite diffusée aux arréts de ’
métro, de bus, de tram, dans les gares et dans la rue

sur fenvironnement, tel est
. le but affiché d'Eco-score
et de Planet-score P7

dans la France entiere.

Depuis janvier 2022, il n'existe plus qu'un seul titre de
presse gratuite, 20 Minutes. Métro et Cnews Matin ont
cessé de paraitre en version papier.

Un magazine est une publication périodique illustrée, traitant le plus souvent
dans un but de vulgarisation de sujets divers ou d'un domaine précis (politique,
culture, sport, hobbies...)

Il est tres différent du journal sur bien des aspects comme l'explique la page
suivante.
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EXPOSITION LA PRESSE MAGAZINE UNE PASSION FRANCAISE

La presse
LwELEFILI) une passion francaise

A I'origine, la prasse magazine était définle par son paplet, différent de celul du journal.
Par la suite, elle s'ast distinguée par blen des critéres

@ sa pérlodicité : hebdomadailre, mensuealle, bimeastrielle, trimestrialle

O_ 'usage de la quadrichromie

ﬁw 584 mise en page, trés sophistiquee
@ la large place lalssse a la photo, pour sa valeur d'information ou d'lllustration

Media d'analyse, la presse magazine propose un contenu approfond], en complément
des meédias « chauds », dits de 'iInstantanaitaé (quotidiens, Internet, radio).

La presse magazine, un meédia tres diversifie

¥ En 2014, on recensait 4 130 magazines différents’,
qul représentalent pras de 1,5 milllard d’exemplalres
diffusés, dont prés de 49 % par la vente au numéro

Aux avant-postes des débats culturels
et de société

b La presse magazine a accompagng les évolutions
profondes de la soclété frangalse : les féminins ont

s xpeeion IFESSTANS .

beaucoup contribué & I'émancipation des femmes ; le
développement des news magazines a accompagna
la naissance de la catégorie socio-professionnelle des
cadres supérieurs ; le développement de la presse a
« centre d’'intérét » - sport, voyages, culture - témoigne
de I'explosion d'une soclété de loisirs.

Mé&me sl chague année de nouveaux titres volent le jour,
certaines margues sont trés anclennes et existent parfois
depuis plus de 100 ans : Palerin (1873) Le Chasseur
Francais (1885), Sciences & vie (1913), Vogue (1920),
le Journal de Mickey (1934), Marie Clalre (1934),
Paris Match (1949), Elle (1945), L'Express (1953)..

Le modéle économique de la presse magazine est
basé sur la vente d'exemplalres aux lecteurs et la
vente d’espaces publicitalres aux annonceurs.
Contralrement aux Idées regues, seulement 33 % du chiffre
d'affalres du média magazine est Issu de la publicité.

e ﬁ
i e
e B pEFLERATEL Aves TLE
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- mare 2016

(magasing, kiosgues, rayons en grande surface).

» Elle décline les passions des francals a I'infini !

Cilnéma, musique, sport, actualité, voyages... tout ce
qui nous Intéressa se retrouve dans la presse magazine.
Des sujets les plus sérleux aux plus légers. Sur la presse
muslque par exemple, on recense une solxantalne
de magazines... et plus de 100 titres pour la presse
décoration !

ETE] 3
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Connais-tu
ces mots du monde
de la presse 7

# Tirage : nombre
d'exemplaires du
magazine imprimés

# Diffusion : nombre
d"exemplaires vandus
[chez le marchand
de journaux ou par
abonnameant)

# Audience : nombre
de personnes
déclarant lira,
fauillater ou consultar
un magazine

# Reprise an main :
nombre de fois ol
un titre de presse ast
lu ou utilisé par un
lectaur

# Quadrichromie :
impression an
4 couleurs (cyan,
magenta, jaune et,
pour renforcer les
contrastes, le noir)
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La presse en France est ce que l'on appelle une presse d'opinion politique

c'est a dire que la majorité des journaux quotidiens nationaux (et quelques
magazines) sont orientés politiquement.

Libération La Monda
Le Mouvel Observateur

Marianne
Courrier International

Charlie Hebdo
Alternatives economiques

Le Figaro

Gauche

LExpress

Le Point

Lentre

Le Canard enchainé

.

Journal du dimanche

rt
) o
\

Valeurs actuelles

Extreme Droite —

L'Humanité Gauche Communiste

Schéema du positionnement et des sensibilites
des principaux quotidiens et hebdomadaires francais

Source : Science Po

Selon ce positionnement, trois journaux de différentes sensibilités ne

traiteront pas une information de la méme facon

ey || Sedllonde wesa

Fillon dénonce un «assassinat politique»

= LU suspend s Penar urwe ol J awond
ot & b campure L aactr + iuliggres

pre. L
[ v G I

Elecrion conflsgude *

©Vrai du Faux/UNIJ
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LA TELEVISION REINVENTEE

Ily a fort longtemps dans une France fort fort différente naquit la télévision.
D'abord en noir et blanc, puis en couleuren 1967.

Depuis les premiéres heures de |'ORTF jusqu'a l'arrivée de la TNT et des box
dans nos foyers, la télévision n'a cessé d'évoluer.

Dans les années 1990, les paraboles succédent aux antennes-rateau avant
d'étre a leur tour remplacées par les box internet a la fin des années 2000. En
2011, la téléevision en France est passée au tout numérique, puis, 5 ans plus
tard, a la haute définition.

Désormais c'est la fibre le nouvel enjeu !

En 2021, 207 chaines sont autorisées, conventionnées ou déclarées auprés du
Conseil supérieur de l'audiovisuel pour une diffusion nationale en métropole.

Elles se répartissent ainsi : 31 chaines autorisées en TNT, 117 chaines
conventionnées et 59 chaines déclarées

LES PRINCIPALES CHAINES DE LA TNT

o
Régions .
& 2 & 3 -3 uugl"'uf locale ® 4 0 franceinfo

C INEWS

& | [48] [ESTAR

Oler arte .5 ol

5

<" S TFX I

SENAT

SERIES
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Avec l'arrivée de la TNT, l'analogique a été enterré mais sept grandes chaines
s'imposent.

chaine rivée a éage du
ﬂ chaine privée du Groupe TF1 CANAL+ Groupe anal N peag

france.2 chaine publique de France TV france«5 chaine publique de France TV
france«3 chaine publique de France TV 6 chaine privée du Groupe M6
arte chaine publique franco-allemande

Alors que les grandes chaines généralistes (TF1, France 2, France 3, Arte,
M6), déclinent toutes leurs journaux télévisés de mi-journée et du soir (le 13h,
le 20h, le 12/13, le 19/20, le 12h45, le 19h45...), il existe aussi en France quatre
chaines d'information en continu.

Ce principe d'info en continu est plutot récent et s'inspire du modéle américain
CNN, crée dés 1980.

Il s'agit de journaux televisés entrecoupés de débats et d'éditions spéciales
selon l'actualite.

Naissance en 1994
Appartient au groupe TF1

Naissance en 2005
Appartient a Altice Média

Ex | Télé, naissance en 1999 f ° f Nalssar.)ce en 2016, .

Appartient au groupe Canal + I"CI ncel n O Appartient au service public
Porte le méme nom qu'une
station de radio
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Voila deéja quelques années que grace
aux box, la télévision a changé en
profondeur.

Mise en pause du direct, replay en
pagaille, il y a 1001 facons de
"‘consommer” la télévision de nos jours y
compris sur nos smartphone et tablettes.

Si les abonnées SFR et Orange ont acceés
a la TV sur des applications spécifiques,
une seule d'entre elles, Molotov, est
ouverte a tous mais pas complétement
gratuite selon les chaines depuis peu de
temps.

La télévision francaise disposait d'un organe de "surveillance" qui se nommait
le CSA, le Conseil Supérieur de I'Audiovisuel.

Depuis le ler janvier 2022, il a fusionné avec Hadopi (chargé entre autres de
lutter contre le piratage) pour devenir 1'Autorité de régulation de la
communication audiovisuelle et numérique (Arcom).

Voila qui démontre a quel point la télévision a muté et se rapproche plus que
jamais du numérique. Ils sont désormais indissociables l'un de l'autre.
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Les plateformes de streaming (ou VoD pour Video on demand) de plus en plus
nombreuses en France ont également beaucoup modifié nos habitudes de
téléspectateurs et impactent méme la fréquentation des cinémas.

Elles nous proposent toutes des catalogues de films, séries, documentaires,
spectacles, dessins-animés plus ou moins fournis contre un abonnement
mensuel.

Déebut 2021, on estimait que plus de 50% des foyers francais étaient abonnés a

Netflix.

prime video
v?

Leader du marché mondial
Créationen 1997
Lancementen 2007

Plateforme de Amazon
Lancement en 2016

Plateforme de Apple
Lancement en 2019

Plateforme de Disney
Lancement en 2019
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2 YouTube Premium

Plateforme du groupe
Canal +
Lancement en 2013

Plateforme de Orange
Lancement en 2008

Plateforme de Altice France
Lancement en 2015

Plateforme de YouTube
et donc de Google
Lancement en 2014



LA RADIO, UN MEDIA DE "VIEUX" ?

La radio, c'est un peu le Facebook des
meédias ! Quand on demande a un jeune
s'il l'écoute, il réepond généralement
"Non, c'est pour les vieux".

Disons que c'est un peu plus nuance
queca!

Historiqguement, la radio en France se
déeveloppe entre 1918 et 1940. On
décide de créer des radios d'Etat.

C'est ce qu'on appelle a l'époque, le
Monopole d'Etat. En réponse a ce
monopole, des radios pirates se créent Les radios publiques
en toute illégalite.

Mais en 1981 suite a son élection,
Francois Mitterand met fin au monopole

d'état.
Les radios pirates deviennent libres et

legales.

C'est a partir de la que le paysage RMC KiRE

radiophonique francais s'équilibre entre INFO TALK SPORT NSNS
les radios publiques (Radio France et

ses filiales) et les radios privées.

En 2017, le CSA comptait en France
métropolitaine 1229 radios :
9 publiques et 1220 privées.

Quelques radios privées

PAGE 13



Il existe cinqg catégories de radios privées .

- Catégorie A radios associatives, notamment radios associatives

communautaires de proximite

- Catégorie B radios commerciales independantes ; entrent dans cette
categorie les radios locales ou regionales commerciales qui ne sont pas affiliees
a un reseau national

- Categorie C radios commerciales locales ou regionales diffusant le
programme d'un réseau thématique a vocation nationale (NRJ, Fun Radio,
RTL2...)

- Categorie D : radios commerciales thématiques a vocation nationale ; entrent
dans cette categorie les radios diffusant le programme d'un réseau thematique
national sans décrochage régional (Radio Classique...)

- Catégorie E : radios commerciales généralistes a vocation nationale (Europe 1,
RMC, Sud Radio, RTL)

©Médiameétrie/Ozap

6.959.000

+53.000

Audiences radio nov-décembre 2021
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o 4.441.000 32,000 5,6% = diffusées, les radios ont
SKIADUKg 3.375.000 +127.000 3,5% +0,4 pt besoin de fréquences, la
_RMC | 3.356.000 +59.000 5,6% +0,3 pt

3.303.000 -89.000 5,8% = fa Mmeuse bande FM.
SEERU ANLO0N Apk SOER C'est le CSA, aujourd'hui
 Europe] | 2.279.000 -448.000 3,4% -0,5 pt , . .

& 2.210.000 +13.000  2,7% 0,4pt nommeé Arcom (voir p. 11) qui
- 2.189.000 +207.000 2,5% = - ’

© 2002000 430000 28% - attribue les fréquences aux
1.982.000 +29.000  2,4% 0,1 pt radios comme il le fait

E 1.712.000 -9.000 2,6% -0,1 pt _ .

" S 529 000 r— o d'ailleurs pour les chaines de

RIRE 1.231.000 +103.000 1,2% +0,2 pt télévision.
s 1.094.000 -10.000 1,6% -0,8 pt



Apparu en 2004, le Podcast, contraction
anglaise de "lpod" (le lecteur d'Apple) et
"Broadcast" (diffusion) est une émission
hébergée sur Internet. Et il en existe sur tous
les sujets !

Ce n'est donc pas de la radio puisque qgu'il
n'y a pas de diffusion FM, ni méme en direct.

Et surtout tout le monde peut prendre le
micro.

Pourtant, devant le succeés grandissant des
podcasts, les stations de radios proposent
aussi leurs contenus sur les plateformes a
l'image d'Europe 1 ou de France Inter.

Voila qui participe de la multiplicité des
facons de consommer la radio et de
s'informer par le son.

méme les fans de musique
n'‘eécoutent plus la radio pour entendre le
dernier tube a la mode : tout le monde le
découvre en ligne et le plus souvent via les
plateformes de streaming audio dont les
deux plus connues sont la francaise Deezer et
la suédoise Spotify.

Aujourd'hui,

Ne parlons méme pas de baladeurs MPS3,
désormais remisés au fond d'un tiroir !
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INTERNET, LA REVOLUTION MEDIATIQUE

Comme le dit un trés intéressant article de la
Revue des Médias de l'INA, "Il aura suffi de
trois deécennies pour que les outils
numeériques et en ligne changent en
profondeur la presse papier, média plus que
centenaire, et la télevision.”

Comme les précédents chapitres de
l'exposition sur la presse écrite, la télévision
et la radio vous l'ont montré, nos facons de
nous informer ont profondément muté.

Car méme si vous n'avez connu que le
smartphone, le Wifi et Netflix, sachez que le
téléphone fut filaire, que les modems qui
permettaient d'avoir internet dans les années
90 étaient si lents qu'il fallait deux minutes
pour charger une image (si, si !) et que l'on
devait attendre une semaine, voire des mois
pour connaitre la suite d'une série TV.

Oui, tant de choses ont changé, pas toujours
pour le meilleur mais une chose est sure,
Internet a révolutionné nos vies et notre
facon de nous informer.

©Unsplash

Outre la création de continus spécifiques pour la version
en ligne d'un journal, (d'une radio ou d'une chaine de
télévision), les formats papier sont méme disponibles en
ligne dans des kiosques numériques.

Pour une certaine somme par mois (ou inclus dans un
abonnement box), des applications/sites comme Cafeyn ou
Press Reader offrent un énorme choix de journaux PQR,
PQN et de magazines. L'ensemble de la presse est a portée
de nos ordinateurs, tablettes et smartphones.
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Devant tant de changements, les médias ont du s'adapter et faire avec
"l'ennemi” a savoir... Internet.

C'est ainsi que la mort de la presse papier n'a toujours pas eu lieu
(heureusement) et que les médias dans leur ensemble ont adopté Internet pour
assurer... leur survie.

Tous les journaux, chaines de TV et radios ont aujourd'hui leur équivalent sur le
web, sur les réseaux sociaux et via des applications dédiées.

©Libération

Reécits de harcelement el
f'agressions sexuelles a

Cela leur permet d'étre compeétitifs sur bien des aspects: s L o
falre, rien n'est graue»

- Une plus grande visibilité via des canaux différents

- Des profits publicitaires supplémentaires

- Pas de cout d'impression

- Utiliser la rapidité de l'information

- Proposer des articles différents de la version papier et parfois payants du

coteé de la presse écrite

La domination d'Internet en matiére de presse a aussi donné naissance aux
pure players, des sites web de presse en ligne qui n'ont pas d'édition papier.
Petit plus, ces médias n'appartiennent en général pas a de grands groupes (voir
Meédias, la concentration des pouvoirs p.20). Ils sont indépendants et vivent de
la publicité et/ou de leurs abonneés.

Rued9

.

-

e
MEDIAPART

‘atlantico Slate”

Les pure players les plus connus en France
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L'EXEMPLE BRUT ET HUGO DECRYPTE

Outre les pure players et autres presses en ligne, une nouvelle forme de
journalisme a vu le jour.

C'est notamment le cas avec Brut. et Hugo Décrypte, deux meédias jeunes
trés différents sur la forme qui ont su utiliser Internet et les réseaux sociaux
pour développer leurs activités.

HUGO
DECRYPTE
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En anglais, ce que nous appelons les réseaux sociaux se dit "Social Media"
(médias sociaux). Une appellation beaucoup plus logique au vu de la mutation
des usages.

Mais aussi parce que nombre d'entre nous utilisons les réseaux sociaux pour
nous informer au quotidien.

Les réseaux sociaux et messageries utilisés pour accéder a l'information en France "

—

39%
Facebook
43%

24%
YouTube
23% 7 7
&) ahdh
\I

| [} Consom -
L France | |

|/ mateurs |
° Facebook 14% \ A /

Messenger | 12
12%
5)) Instagram
K )
4 des 6 plateformes les plus utilisées pour

10% accéder a l'information en France
O Twitter © appartiennent au Groupe Facebook

2021 m2020

Source : Reuters Institute for the study of Journalism - Digital News Report 2020-2021

#Datamind  www.digimind.com

Notons que l'arrivée de la COVID dans nos vies n'a fait qu'accentuer notre
consommation d'informations en ligne.

Devant cette augmentation significative, il est important de questionner les
origines de l'information et de ne pas prendre tout ce que l'on lit pour acquis.
Ce n'est pas parce gu'une vidéo ou une photo existent, qu'elles sont vraies et
qu'elles représentent l'événement qu'on leur préte.

C'est d'autant plus valable sur les réseaux sociaux.
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MEDIAS, LA CONCENTRATION DES POUVOIRS

En France comme dans d'autres pays, la quasi totalité des médias appartient a
des grands groupes de presse. Un phénoméne qui tend a se généraliser et a se
durcir posant notamment des problémes de liberté de la presse.

La page suivante vous propose d'ailleurs le panorama de qui posséde quoi en
France.

On découvre alors que le groupe Canal+ et son patron Vincent Bolloré, c'est
aussi la chaine C8, la radio Europe 1, la chaine en continu Cnews et dans peu
de temps les éditions Hachette et ses manuels scolaires. Il a aussi la main sur
Prisma Presse qui édite aussi bien Voici que Télé Loisirs.

Et il est loin d'étre le seul mais peut-étre l'un des plus problématiques et
inquiétants quant a l'indépendance de la presse et des journalistes.

La crainte la plus répandue de cette concentration des pouvoirs est la perte du
pluralisme de l'information. Si une méme personne rachéte tous les médias,
une pensée unique risque de s'installer a l'encontre de notre actuelle presse
d'opinion.

Le documentaire "Médiacrash : Qui a tué le débat public ?" .
des journalistes Valentine Oberti (Médiapart) et Luc (lear -l
Hermann (Premiéres Lignes) est "une piqure de rappel de |
I'hyper-concentration des médias en France" selon France | g
Inter. M
Le film rappelle que "neuf milliardaires détiennent plus de
90% des grands medias" et certains les utilisent pour
"défendre leurs intéréts privés au deétriment de l'information
d’interét public”.

Les scénaristes affirment que Vincent Bolloré et Bernard
Arnault ont fait pression sur la presse plus d'une fois.

‘.

QUI A TUE LE DEBAT PUBLIC ?
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Etre journaliste en 2023 n'est pas forcément une position trés enviable tant le
meétier souffre d'une vraie défiance de la part du public.

C'est pourtant un beau métier de moins en moins facile a exercer que ce soit
pour des questions de dangerosité sur le terrain ou de précarité de l'emploi
dans les rédactions francaises.

Mais revenons a la définition de base selon le Larousse.
Un.e journaliste est une personne qui a pour occupation principale,

réeguliére et réetribuée, l'exercice du journalisme dans un ou plusieurs
organes de presse écrite ou audiovisuelle.

©Jorge Maya - Unsplash

Il existe différents types de journaliste :
- le reporter qui est sur le terrain

- le présentateur TV ou radio

- le JRI, journaliste reporter d'image qui fait les images lui-méme

- 'éditorialiste qui est invité pour donner son expertise sur un sujet

- le secrétaire de rédaction qui corrige et réécrit les articles des autres

- le rédacteur en chef qui gére la rédaction et dispatche les sujets a traiter
- le photojournaliste qui prend les photos sur le terrain

La carte de presse est un précieux

z . I c Républigue Francaise
seSame. B Ien q ue l le ne SO |t paS ; dentité des Journali_stgs Pro_fessionnels n' _ ]
obligatoire pour exercer le metier de

journaliste, elle ouvre plus facilement les PRESSE 2012

portes surtout quand il s'agit de couvrir | CECILE PINAUD
CARTE OFFICIELLE valable jusqu'au 31 mars 2013
avéenements importants. > :
des événe i | P {\QEP
Elle est attribuée tous les ans par la l titulaire Sianature des deux déléaUEs

Commission de la carte d'identité des

journalistes professionnels.
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https://fr.wikipedia.org/wiki/Commission_de_la_carte_d%27identit%C3%A9_des_journalistes_professionnels

Un journaliste se doit de répondre au principe de déontologie qui regroupe la
"veérité, la rigueur et l'exactitude, l'intégrité, l'équité et l'imputabilitée”.

Les chartes de déontologie promues par les syndicats de journalistes insistent
sur la vérification par les faits. Un des principes importants, la protection des
sources d'information, s'oppose a la loi de certains pays, mais le droit
europeéen, souverain en la matiére, s'est impose.

Reporters sans frontieres est une organisation non
gouvernementale internationale fondée en 1985. Elle se
donne pour objectif la défense de la liberté de la presse et
la protection des sources des journalistes.

Tous les ans avec le concours d'artistes et de journalistes,
elle édite "100 photos pour la liberté de la presse”. > -
En 2022, c'est Patrick Chauvel, photojournaliste de gc“nl“,El
guerre francais qui a accepté de partager ses clichés. =

100 photos pour la liberté de la presse

La liberté de la presse est 'un des principes fondamentaux des systéemes
démocratiques qui repose sur la liberté d'opinion et la liberté d'expression.

Les atteintes a la liberté de la presse se manifestent :
e d'une part, l'entrave au pluralisme et l'indépendance des rédactions,
notamment :
o la concentration des médias par de grands groupes industriels,
o |les pressions fiscales,
o |les pressions financiéres,
o les pressions politiques,
o d'autre part, l'entrave au métier de journaliste, notamment :
o ['assassinat de journalistes,
o |'emprisonnement de journalistes,
o ['enléevement de journalistes,
o |'agression de journalistes,
o les menaces de journalistes

En 2021, 41 journalistes ont éte tués dans le monde.
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DECRYPTER L'INFO CONTRE LES FAKE NEWS

Comment s'informe-t-on en 2022 ?
Le plus souvent par "Internet”.

Ok, mais qu'est-ce que ca veut dire Internet ? Ou sur
Internet ? Google ?

Méme s'il s'en donne des airs et qu'il dispose d'un fil
d'actualités, Google (comme Yahoo, Bing...) n'est
pas un media, c'est un moteur de recherche avant
tout, un agrégateur. Il va aller chercher
l'information ailleurs pour vous la donner. Et cette
information qu'il déterre pour vous est soumise a un
algorithme. Si un site respecte les critéres de
l'algorithme (voir encart sur le SEO ci-dessous), il
sera bien référencé et ce, méme si l'information est
fausse.

C'est une des nombreuses raisons pour lesquelles
les fake news pullulent sur Internet.

Et la seule arme que nous avons pour lutter contre
elles c'est de connaitre la sphére meédiatique, les
sites de meédias avec une crédibilite certaine, se
fier aux informations d'un compte certifié sur les
réseaux sociaux.

Apprendre a lutter
contre les fake news,
c'est aussi le but de
l'atelier Le Vrai du
Faux, proposé par Cap
Jeunesse. Plus d'infos
au 04 93 80 93 93.

L'écriture journalistique differe selon le média et c'est aussi
le cas pour Internet. C'est ici gu'entre en ligne de compte le

de résultats de recherche.

phrases courtes...

SEO (Search Engine Optimization) qui signifie en francais :
"Optimisation pour les moteurs de recherche"”. L'objectif est
d'améliorer le positionnement d'un site web dans les pages

Pour cela, il faut écrire d'une certaine facon, positionner des
mots clés, ajouter des liens internes et externes, faire des

Une écriture SEO reussie n'est pas une garantie de veérite.

C'est de la forme, pas du fond.
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https://fr.wikipedia.org/wiki/Copyright_(typographie)

U L 0
Devant la prolifération des fake news, les médias et g X AFP
méme les réseaux sociaux ont créé leurs propres outils #;lnut:; Factuel
. . , AKE 0
de décryptage de l'information.

Des sites internet comme les Décodeurs du Monde au

Fake Off de 20 Minutes en passant par les chroniques LES DECODEURS
spéciales dans les journaux télévisés et les émissions it
dediees a la TV, a la radio et méme sur Youtube, nous

ne manquons pas de facon de découvrir la vérité sur

ce que nous lisons, entendons et voyons. I}“Hl}u
Et puis on peut chercher par nous-méme grace aux N
différents moteurs de recherche a notre disposition. st [[

Mais encore faut-il savoir chercher comme il faut ? hoaxbuster.com

La plateforme collaborative
contre la désinformation

Rentrer le titre d'un article dans Google ou dans Bing ?
Surtout pas'!

La recette presque magique ce sont les mots-clés
c'est a dire les mots importants d'un texte dépourvus
de pronoms.

Le moteur de recherche lui-méme gavé de mots clés
pour faire plaisir a son algorithme (voir le
reférencement SEO en p.24) va facilement reconnaitre
les mots en question et vous ressortir la bonne
information.

2 W1 ESBSERVATEURS

T

(e
.' E r.': W S -i Quelques sites

et émissions
de fact checking

©Pixabay
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LA PRESSE DANS LA FICTION

Pourquoi Tintin est-il en Une de notre exposition ? Parce gu'il est le reporter le
plus célébre de France et de Belgique et qu'il appartient a la pop culture?
Petite sélection de films et séries sur le monde des médias.

I’enquéte la plus explosive KEATON CLOSE TOMEl QUAID. DUVALL

du siecle I.E JOURNAI;

Lire emire p d1
il g 1#1

REDFORD/HOFFMAN
LES HOMMES DU PRESINENT

MARK MICHAEL 5 STANLEY
RUFFALO  KEATON MCADAMS SCHREIBER SLATTERY “ TUCC

SPOTLIGHT

BREAK THE STORY. BREAK THE SILENCE.

2015

“MAY BE THE MOST ENTERTAINING
SHOW ON TV..." vanITY FAIR

LACOSTE  DOLAN  DEWARLS
—a o L
MARCONM  DELENCOUESAING  STEVEMIN

BALZAC

ILLUSIONS
PERDUES

THE NEWSREADER

WHEN THE BREAKING NEWS IS BEHIND THE CAMERA

¥

NEWSROOM

THE COMPLETE SERIES

2021 =1
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LEXIQUE DES MEDIAS

4éme pouvoir : Aprés le pouvoir exécutif, legislatif et judiciaire, les medias
sont considérés comme un pouvoir tout aussi essentiel.

Algorithme : Suite finie et non ambigué d'instructions et d’opérations
permettant de résoudre une classe de problemes

Angle : Axe de traitement d'un sujet. Varie selon le media.

Bonnette : Sorte de protection anti-vent en mousse qui protége la téte d'un
microphone

Bouclage : Heure limite a laquelle la copie doit parvenir a la rédaction pour
pouvoir étre publiée dans le prochain numéro.

Bréve : Texte court, donne en trois ou quatre phrases une information concise
et, parfois, sans titre.

Chapé : Texte court, en téte d’article, qui introduit une information
developpeée.

Conducteur : Document qui décrit minutieusement le déroulement d’une
emission

Correspondant : Journaliste détacheé de sa rédaction ou de son agence, il suit
"actualité sur le terrain pour la communiquer a sa rédaction.

Crédit : Source de la photo ou auteur du dessin. Le crédit est une mention
legale obligatoire pour chaque publication. Le credit est accompagné du
symbol ©. La mention DR « Droits réservés » est utilisée quand la redaction du
journal ne connait pas l'origine de l'image ou ne veut pas la mentionner.

Edito : Abréviation de « éditorial », rédigé par le rédacteur en chef ou un
editorialiste dont l'objectif est de commenter une actualité.

Flash-info : Format court réalisé toutes les heures pour faire un point sur
"actualité
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Fixeur : Personne connaissant au mieux la région, faisant office a la fois
d'interpréte, de guide, d'aide de camp d’'un journaliste étranger sur le terrain.

J.R.l : Le Journaliste Reporteur d'Images, est un journaliste de télévision ou
d’'agence d’'images. Son travail consiste a se rendre a8 un événement pour

tourner des images pour ensuite réaliser le montage.

Lancement : Phrase qui permet a 'animateur d’introduire ce qui va suivre
comme une chronique, une interview ou un invite.

Le Gorafi: Site internet d'informations sciemment parodique et détourné
Marronnier : Sujet qui revient de facon cyclique au fil des saisons tels les
regimes amaigrissants juste avant l'été, la rentrée des classes, les fétes de fin

d'année, etc.

Ours : Endroit ou sont répertoriés le nom du journal et son adresse, le nom du
directeur de la publication, des journalistes, des photographes...

Pige : Ce terme familier désigne la rémunération a l'article, au travail
occasionnel, effectué par un journaliste

Regle des 5 W : Le journaliste donne de facon objective les faits en apportant
des précisions factuelles sur le Quoi, le Pourquoi, le Qui, le Ou et le Quand

(what, why, who, where, when)

Scoop : Information exclusive donnée par un média, avant ses concurrents et
qui fait la Une.

Source : Personne ou organisme a l'origine d'une information.

Wikipédia : Encyclopédie participative en ligne
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